Eva Pallarés

—Quin paper desenvolupa la moda en la
societat actual?

—La moda, com a tal, significa en el sentit més
ampli, «eleccié o mecanisme regulador d'elec-
cions en funcié dels gustos personals». Si
tenim en compte la infinitat d'eleccions, gus-
tos, tendéncies i oferta que avui en dia ens
ofereix el mercat, podriem dir que mai la
moda no ha estat tan important com ara, per-
qué els consumidors mai no haviem tingut tan-
tes opcions per escollir.

—Qué suposa la imatge avui en dia?

—Seguint la linia de la multioferta, la imatge és
una de les eines que fan servir les persones
per autoafirmar-se, distingir-se, destacar i, fins
i tot, per agrupar-se. Intentem oferir la millor
imatge de nosaltres mateixos perqué pensem
que ens servira per aconseguir objectius per-
sonals i laborals.

—Donem massa importancia a la imatge?

—Si la imatge que projectem no s'ajusta a la
que en agradaria donar, els objectius que per-
seguim ens esquivaran constantment. |, al
revés, si aconseguim un equilibri entre la nos-
traimatge i la nostra personalitat real, tindrem
una vida més agradable. No es tracta d'invertir
molt temps en la imatge, sin de rendibilitzar
el temps que dediquem a aconseguir una
imatge efectiva.

—I quin rol tenen els/les models en el mén de
la moda?

—S6n leina per projectar una imatge concreta
d'una marca, d'una illusié, d'una venda, jo diria
que sén els missatgers. El creador (dissenya-
dor o firma comercial) utilitza els models per
transmetre el seu missatge al consumidor.

—Qué aporten les passarel-les?

—Les passarel-les sén una forma d'expressié
dels creadors. Sovint mostren la cara més atre-
vida de la moda, ja que no deixen de ser un
espectacle, un reclam. Després, els dissenya-
dors suavitzen les linies per comercialitzar la
roba i ampliar, aixi, el public. Les passarel-les
aporten innovacid i evolucié.

8 el Periddic

especial

moda hivern 2009

«A

NAOM3

no de

Nofenciar el secior
de |3 moda»

Entrevista amb Miriam Victoria, presidenta de Moda Catalunya i

—Com es crea una tendéncia?

—Es dificil de determinar, ja que hi ha molts
factors que hi intervenen. Cal dir, perd, que,
les tendéncies sén producte d'altres tendén-
cies, ja que les modes, com tot, sén cicliques.

—Qué cal fer per convertir-se en model?
—Professionalitzar-se, ja que és una feina com
una altra. Cal seguir la formacié adequada,
saber estar davant les cameres, desfilar,
expressar-se, comportar-se...

—Fins fa ben poc era ben estesa la idea que
per ser model només calia tenir una caraiun
cos bonics.

—Aquesta afirmacié és un topic que desgracia-
dament encara funciona. Tenir una cara i un
cos bonics no implica ser un model professio-
nal, perd si que és un primer pas cap a la porta
d'entrada. La resta saconsegueix mitjangant
I'interes, la preparacié i l'esforg personal. A
més, si tenim en compte els avengos en cirur-
gia estética i el Photoshop —que permeten
convertir un fisic mediocre en un reclam—, un
model, a banda d'una cara i un cos bonics,
haur d'oferir molts altres valors, com ara pun-
tualitat, aptitud, expressié, tracte personal, ele-
gancia, voluntat, preparacié i superacié. També
sha de dir que cal tenir una mica de sort.

Balears, i gerent de Maxim Models i Talentocom.com

prestigi-al pais»

«Per ser model no n’hi ha prou
amb una cara bonica; cal

intereés, preparacié i esforg»

—Quines tasques duu a terme I'entitat
Associacié Moda Catalunya i Balears que
vosté presideix?

—Basicament, fomentar la moda de dissenya-
dors i firmes catalanes i de les llles en I'ambit
nacional i en l'internacional, aixi com potenciar
firmes foranes que s'installin a la nostra zona.
També acollim un gran nombre de professio-
nals de moda (maquilladors, fotografs, comer-
cos i particulars) que troben a l'entitat una
manera d'interrelacionar-se i promocionar-se.

eal per a les compres. Orge
des, fires i mostres aportari

—En quins esdeveniments estan treballant
ara mateix?

—Ara col-laborem en l'organitzacié de desfila-
des de moda i duem a terme certamens com
el Top Model of the World (Top Model
Catalunya, Barcelona, Girona...), i treballem en
esdeveniments de moda i representacié en
fires de moda, amb empreses com Maxim
Models a Catalunya i Talentocom.com en I'am-
bit espanyol.

—Qué opina de la moda a Andorra?

—El meu interés per la moda a Andorra és
total. Des del punt de vista comercial, és un
punt molt potent i, per tradicid, és un lloc ideal
per a les compres. Considero que en el futur
seria molt interessant potenciar el sector de la
moda mitjangant desfilades, fires i mostres de
moda culturals que aportin a Andorra prestigi
i promocio.



